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Introduccion

El presente articulo plantea una hipotesis clara y sencilla sobre un tema fundamental:
¢,como afectala exposicion a spots la participacion electoral?

AlLapublicidad en radio y la televisiéniurante los procesos electorales ha sido el tema

maéas controvertidode la ultimareforma electoral

ASe aprobo una reforma qu@aumenté en cinco veces! niimero despots de las

autoridades electorales y partidos politicogdurante el proceso electoral

AlLa rapidez con la que se aprobaron estos cambio® permitié una discusion mas

profundasobre losefectosque la nueva legislacion tendri@n el sistema electoral

mexicano
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Principales caracteristicas del modelo

Se consolidé una base de datos con mas de 120 variables, con el fin de identificar aquellas c
mejor expliquen la participacion electoral. Finalmente se construyé un modelo en el cual la
participacion electoral se explica por 1®ariables significativas

Principales estadisticos del modelo
= [
.0.37

[

La R es una medida de como el
modelo ajusta la participacion
electoral. El valor obtenido se

encuentra dentro de un rango 6ptimo
para los modelos que explican
fendmenos sociales.

Variable Coeficiente

1. Spotspoliticos

2. Diferencia fuerzas electorales
3. Alternancia

4. Proporcion hombres/mujeres
0.31
0.73

5. Desempleo

6. Afio electoral 2003
7. Afio electoral 2006 -0.11
0.37

0.18

8. Circunscripcion 1

9. Circunscripcién 2
10. Circunscripcién 3

11. Circunscripcion 4 0.21

12. Percepcién de inseguridad -0.10

13. % de la poblacién mayor a 18 afios| 0.27 ——

14. Percepcién de inseguridad 0.14
0.08

Los coeficientes de las variables del

15. Actitudes politicas y opinién et :
modelo indican la magnitud y la

direccionalidad de la relacion causal
gue existe entre las variables utilizadag
y la participacion electoral

16. Anuncios de partidos en periédicos

17. Temperatura maxima

=

18. Producto Interno Bruto 1

19. Audiencia por spot

* El detalle de la construccion del modelo aparece enexo 1: Metodologiade este documento. El modelo se construy6 con datos de los 14 canales de television monitoreados de

cogrdenadas
1998 a 2009. Los resultados se proyectaron para contemplar la totalidad de canales de televisiéon concesionados por la SCT.



Variables explicativas

Este estudio identifica 19 variables explicativas plausibles de la participacion electoral y aisle

el efecto de la exposicion a spots.*

Variables
sociodemogréficas

Actitudes politicas y
opinién sobre

Ny . instituciones

Participacion
electoral  El L2 Competencia

Casillas no instaladas

Percepcion de
inseguridad

Otras variables

Variables meteorolégicag

A Desempleq4 indicadores de desempleo nacional, por entidad federativa, por areas
_ urbanas y empleo informal)

A Ingreso(PIB total estatal)

A Sexo(proporcion de hombres entre mujeres)

A Edad(% de la poblacién de 18 afios y mas)

A Spotselectorales(Numero despotsy audiencia pospotdel IFE los IEE y los partidos
politicos durante las campafias electorales)

A Participacion en elecciones anteriores, interés y conocimientos politicds
indicadores, ENCUP, INEGI)

A Anuncios electoralegNumero de anuncios de partidos politicos en periodicos)

A Distancia entre punterogpuntos porcentuales entre ler y 2do lugar)
A Alternancia(cambio en la primera fuerza del Congreso local y federal)

A Temperatura méaxima promedi¢para el mes de julio por entidad federativa)

A Incidencia de casillas no instaladgsor entidad federativa)

A Percepcion de insegurida(iCESI)

A Efecto de circunscripciones
A Efecto de elecciones federal¢2003, 2006, 2009)

* El detalle de la construccion del modelo aparece en elnexo 1: Metodologiade este documento. 5
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Contribucion de los spots a la participacion electoral

La participacion electoral se explica eB% por la exposicion a spots de los partidgsoliticosy
en 6% por su audiencia.

Ponderacidn de las variables en el modelo de participacién electoral
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Origen de la saturacion por el nimero de spots

La Reforma Electoral no solamente elimina la compra directa de spots de parte de los partidos
politicos, sino que ademas incrementa drasticamente el nimero de spots en radio y television

durante las campanas electorales intermedias.

A En las elecciones 2009, el IFE distribuy6 los 48 minutos diarios del tiempo de Estado en spots de 30 segundos ¢
todos los canales de television y radio.

Incremento en el nimero de spots a raiz de la Reforma Electoral

Radio y television

Sélo television

35,000,000 35,000,000
32,195,616
30.000.000 Incremento de 30,000,000 Incremento de
‘ ‘ 5 veces en 5 veces en
2 55000000 el nUmero de 25.000.000 el nimero de
gl-, o spots spots
% 20,000,000 20,000,000
o
S 15,000,000 15.000,000
=) 10,625,568
< 10,000,000 10,000,000
6,184,000
5,000,000
>,000,000 1,874,000
0 0
Elecciones 2003 Elecciones 2009 Elecciones 2003 Elecciones 2009
Fuente: Monitoreo de campafia 2003- IFE, Elaboracion propia con datos del IFE. EI nUmero total de concesionaras de televisiér7e@3 de 8

acuerdo a datos de SCT.
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Efecto de los spots en la participacion electoral

Comportamiento de la curva en la grafica:

A En un principio al aumentar el nimero de spots de los partidos politicos,inerementala participacion
electoral, hasta llegar a un punto 6ptimo de 2.3 millones de spots.

A A partir de ese punto, incrementar el nimero de spoteducela participacion electoral. Cada spot adicional
genera una saturacion en el publico que afecta de manera negativa la participaciéon en las elecciones.

Contribucién de los spots de los partidos politicos a la participacion electoral

18% Numero 6ptimo de spots: 2,344,073
Participacion 16%
electoral
14%
12%
10%
8%
6%
0 900,000 1,800,000 2,700,000 3,600,000 4,500,000 5,400,000
Numero despotsde partidos politicos
* El nmero de spots de partidos politicos es una proyeccion del total de spots en los canales de 9

television a partir de lo observado en lod4 canales monitoreados. ccordenadas



Saturacion desde 2006

En 2006 hubo un exceso despots que causo saturacion en el electorado. En 2009, a partir de
la Reforma Electoral y el incremento en el nimero dpots de los partidos politicos, este efecto
fue aun mayor.

A En la campaiia electoral de 2006 se sobrepas6 el niimero 6ptimo de spots 30%
A En la campafia electoral 2009 el nimero dspots fue 80% mayoral 6ptimo.

Contribucién de losspotsde los partidos politicos a la participacién electoral

2000 2003 2006 2009
: : : ) : o : Elecciones 2000
18% : . Nanhero 6ptimo de spots: 2,344,073
. . ., i i i i 1 1,616,448
Participacion I I I I
1 1 1 Q
electoral 16% X ; ! Elecciones 2003
! ! ! 2,111,223
1 1 1
14% ! ! ! Elecciones 2006
: : | 3,056,610
12% ! ! | ,
' ' i Elecciones 2009
1 1 1
10% ! | | 4,661,880
1 1 1
L :
1
8%, : : : 2,344,073
: : .
1 1 1
1 1 1

6%

0 900,000 1,800,000 2,700,000 3,600,000 4,500,000 5,400,000
Numero despotsde partidos politicos

* El nmero de spots de partidos politicos es una proyeccion del total de spots en los canales de
television a partir de lo observado en los 14 canales monitoreados.
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Costo marginal de losspotsn gr at u

Antes de alcanzar el punto 6ptimo de spots, se requiere de un niumero mayor de spots para
generar el mismo incremento en la participacion electoral.

Efecto del cambio en spots sobre nimero de votos

NUmero Optimo de spots

1

1,600 I

|

1,384 !

1,400 Incrementos constantes en !

el nimero de spots (por [

1,163 . i

1,200 ejemplo de 300,000 spots) !

1000 generan cada vez un menor !
’ 81nY%mero de votolsé

800

619

Nimerode 600 a partir del nimero 6ptimo de

|
1
I
I
|
|
|
votos 382 ! spots, un incremento en el
(miles) 400 ! . L
104 I numero de spots inhibe la
200 ! participacion electoral.
33 1
I
i | : — -—-—.—.—.—.—
-200 E * -108 148
I " <172 184 189  -188
-400

244 544 844 1.144 1.444 1,744 2,044 2344 2,644 2,944 3,244 3,544 3,844 4,144 4,444

Spots totales (miles)
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Audiencia en las campanas electorales federales

A raiz de la Reforma Electoral, crecio la audiencia de ksots electorales

A De las elecciones de 2003 a las de 2009, la audiencia* de los spots electorales crecié 93%

Audiencia de spots electorales en las campafas electorales 2003, 2006 y 2009

160,000,000 1 150,207,210
140,000,000 - En promedio, cada
mexicano mayor a
0 i 4 afios estuvo
LT O 120,000,000 expuesto 1,502
- veces a los spots
S99 L5 100,000,000 - electorales.
% © E g 77 756.940 83,709,330
(2]
Fge” 80,000,000 - R
(%))
60,000,000 -
40,000,000 -
20,000,000 -
D 1 T T
2003 2006 2009
B Audiencia de spots
*PUblico que recibe mensajes a través de un medio de comunicacion. Construido a partir de la suma de puntos rating. El purating 12

se calculé como 1% de la poblacion mayor a 4 afios de acuerdo a CONAPO. seardenadas



Comparativo de participacion electoral con audiencia

7

€ sin embargo, | a participaci-n electoral

A Esto confirma que a partir del punto éptimo, una mayor audiencia de los spots de los partidos politicos, no
aumenta la participacion electoral.

A La audiencia de 2003 a 2009 crecio 93%, mientras que la participacion electoral crecio solo 3%

Porcentaje de participacion electoral contra audiencia de spots
electorales en las campafias electorales 2003, 2006 y 2009

160,000,000 - 150 207 210 - 100.00%
L 1)
140,000,000 90.00%
- 80.00% S
@ 120,000,000 - 8 _
;‘: g3 - - 70.00% ST
2w e =
%%% é 100,000,000 -  50.00% ;%%
k= c @ o)
2 é a“ 80,000,000 - 77,756,940 - 50.00% <
(72}
60,000,000 - - 40.00%
- 30.00%
40,000,000 -
- 20.00%
20,000,000 - - 10.00%
0 - . - 0.00%
2003 2009
mmm Audienciade spots ——Participacion

* Participacion en 2009 de 44.60% de acuerdo al cémputo final del IFE, contra 41.68% en las elecciones de 2003. 13
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Participacion electoral y partidos politicos

El efecto de una campafia publicitaria en television por medio de spots reduce la participaciol
electoral a partir de un punto 6ptimo. Sin embargo, este comportamiento no afecta de maner
similar a todos los partidos. A partir del punto 6ptimo, los spots del PAN reducen su porcenta
de votacion, mientras los spots de los partidos chicos la incrementan.

Participacion electoral por partido y nimero de spots
30%

1
i Namero optimo de spots: 2,344,073
25% !

——PAN
L 20%
Participacion ——PRI
electoral
' PRD
Porcentaje 15%
——Otros

10%

5%
0 900.000 1.800.000 2,700,000 3.600.000 4,500,000 5.400,000

Numero despotsde partidos politicos
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Partidos politicos y resultados electorales

A pesar de que el incremento espotsreduce la participacion electoral, algunos partidos
tienen incentivos para aumentar la publicidad papots debido a que crece el porcentaje de
votacion que obtienen respecto a los demas partidos.

Participacion electoral por partido y nimero de spots

30%

25%
20% - ——PAN
Participacion ——PRI
electoral 15%
Porcentaje PRD
10% —0Otros
5%
0%
0 900,000 1,800,000 2,700,000 3.600,000 4,500,000 5,400,000

Numero despotsde partidos politicos
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Abstencionismo y voto nulo

El efecto de la saturacion pospots se presenta antes en manifestaciones de inconformidad
como el voto nulo que en abstencionismo.

Se puede observar que a partir del punto optimo dspots, el aumento en el nimero despots
siempre genera mas votos nulos y abstencionismo.

Voto nulo
Porcentaje

3%

3%

2%

2%

1%

0%

1
I
I
I
I
1 — ]
|
I
I
I
I

Némero 6ptimo de spots: 2,344,073

0

900,000

1,800,000 2,700,000 3,600,000 4,500,000 5,400,000

Numero despotsde partidos politicos

50%
49%
48%
47%
46%
45%
44%
43%
42%
41%
40%
39%

Abstencionismo

Porcentaje
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Principales resultados

El exceso de publicidad inhibe el voto

A La participacion electoral se explica por diversos factores. Entre ellos se encuentran el nimero y la audiencia
los spots electorales

A La Reforma Electoraincrementd cinco vecesl nimero despots electorales en television

A El exceso despots electorales generasaturaciénen los televidentes

A A partir de un punto éptimo de spots, uincrementoen los spots de los partidos politicos implica un@duccion
en la participacion electoral

A En la campafia electoral de 2006&e sobrepaséel niimero 6ptimo de spots er80%

A En la campafia electoral 2009 el nimero de spots fu80% mayor al 6ptimo

El aumento en la audiencia no fomentd una mayor participacion electoral

A De las elecciones de 2003 a las de 2009, la audiencia de los spots electoraleecié 93% mientras que la
participacion electoralcrecio solamente 3%

A Esto confirma eldesperdicio de spotsnas alla del punto éptimo en términos de la promocion del voto.

18
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Notas y supuestos sobre el modelo

A Este documento presenta resultados sobre un modelo que explica el efecto del nimero de spots en
television de partidos politicos en la participacion electoral El modelo esta construido a partir de los
resultados de las eleccionespara diputados federalesy locales en los afios de 1998 a 2008. El modelo
no incorporalos resultadosde las eleccionesque se llevarona caboen 2009.

A Este modelo se construydutilizando los datos de 1998 a 2009 a partir del monitoreo de 14 canalesde
televisionen las ciudadesde Guadalajara,Méxicoy Monterrey,asi como su audienciaen 28 ciudadesdel
pais. La participacion electoral en funcién del nimero de spots se calcul6 con la muestra de spots en
estos canales El niumero éptimo de spots para todo el universo de televisoras se proyecto a partir del
namerototal de canalesde televisionconcesionadospor la SCT

A El estudio incluye informacion para los canales de television abierta monitoreados El modelo no
contemplaspots de radio, ni los spots de televisionno monitoreados Los spots no reportadosse calculan
proyectandoal nUmero total de canalesde televisibnconcesionadospor la SCT

A Lasprincipalesfuentes utilizadas para la construcciéndel modelofueron:
A IFEy autoridadeselectoraleslocalespara los resultadoselectorales
A INEGbara los datos sociales,econémicosy de percepcionpolitica

A Lametodologiay la lista completa de fuentes utilizadas para la construcciéndel modelo se encuentranen
los Anexol y 2 del presentedocumento.

A Paracualquier duda sobre el presente documentoy la interpretacion del modelo favor de enviar un correo
electronicoa info@coordenadagsom.mx.
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Metodologia: Consolidacion de las bases de datos

Consolidacién de las bases de datos

Las bases de datos involucradas en el desarrollo de la metodologia se dividen en tres bloques de informacion: base de datinéomacion
electoral; base de datos de publicidad electoral; base de datos de factores del voto. A continuacion se describe el progatdorpara la
construccion de la base de datos que alimenta el modelo explicativo de participacion electoral.

La base de datos de informacion electoral dicta la estructura de los individuos sujetos al andlisis que se requiere pardcaxpa participacion
electoral. De esta forma, la base de datos que sirve como insumo para el desarrollo del modelo tiene como registros lasielescrealizadas en

distintos afios por entidad federativa.

Los factores que influyen en el voto se pueden agrupar en distintas dimensiones como son:

Avariables sociodemogréaficas

Avariables de complejidad en el registro de la autoridad electoral

Avariables de identificacion partidista

Avariables de actitudes politicas y opinién sobre instituciones

Avariables meteoroldgicas

Avariables de eventos inmersos en la eleccion (casillas no instaladas y percepcion de inseguridad)

Integracion de la base de datos por spot en una sola base de datos, para tener la informacion completa de las campafas gamdi&entes a los
diferentes periodos electorales en los estados y a nivel federal (alrededor de 3.8 millones de registros). Con base enezidaio electoral
presentado previamente, se estableci6 el tiempo de duracién de las camparfias para hacer el agregado de nimero de spots Yisg esociado.
Para las campafas de elecciones previas a las que se realizaron el 5 de julio de 2009 se consideraron los 6 meses anteroleefecha de la
eleccion. Para las elecciones del 5 de julio de 2009 se consider6 a partir del dia 25 de enero de 2009.

A partir de las variables indicadoras para cada campafia electoral se agrega la siguiente informacion:

Numero total de spots (1 variable).

Suma de los costos de los spots (1 variable).

Suma de la audiencia y rating promedio de los spots, a nivel nacional, en el Distrito Federal, en Guadalajara, en Montgreesesto de las

ciudades que se incluyen en la medicion del rating, para cada uno de los grupos (120 variables)

21
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Metodologia: Consolidacion de las bases de datos

Consolidacién de las bases de datos

La informacién descrita en el inciso anterior, fue compilada de forma agregada para cada institucién anunciante en campabésgas

clasificada en tres grupos:
Partidos politicos.
Autoridades electorales federales (IFE y Tribunal).
Autoridades electorales locales.

La base de datos es el insumo gue se requiere para el disefio del modelo explicativo que se persigue. La base final cuentzagables en
blogues para cada campafia como se muestra en el siguiente esquema.

C Variables Variables de Variables de Variables de Variables de Otras

a | sociodemogréficas| elecciones spots en TV exposicion de actitudes variables
m y economicas anuncios en otros politicas (Meteorolé-
p (Autoridades (Monitoreo) medios y

a (INEGI) electorales) noticieros (ENCUP) gicas,

A inseguridad,
a (Monitoreo) etc)

S

22

coprdenadas



Principales caracteristicas del modelo explicativo de la participacion electoral
Efecto de la sobreexposicion a spotn la participacion electoral
Efecto de la sobreexposicion a spots en la intencion de voto

} . Anexo 1. Metodologia

t Consolidacién de la base de datos
 Diagnéstico de la informacion
t Construccion del modelo

1 Variables utilizadas en el modelo explicativo de la participacion electoral

. Anexo 2. Fuentes de la informacion y referencias bibliograficas

23

coprdenadas



Metodologia: Diagnostico de la informacion

Diagndstico de la informacion

Para construir un modelo adecuado a la dinamica de la participacion electoral, se debe comprender inicialmente su comportgmi&n esta
seccion se reportan los andlisis exploratorios de las variables de interés para conocer las relaciones entre las variabletugradas y sus
particularidades.

Andlisis exploratorio de participacién electoral

La participacion reportada por las autoridades electorales para las elecciones consideradas en el analisis se calcula a plarta lista nominal
mediante la féormula:

Participacién electoral = Total de votos / Lista nominal

Existe una disparidad entre el nimero reportado en las listas nominales y la poblacién mayor a 18 afos, por lo que se utilzdariable auxiliar
para el desarrollo del modelo. Dicha variable auxiliar consiste en calcular la participacion como: Total de votos / Mirtd Nisminal, Poblacion
mayor a 18 afios }.

Para determinar la relacién entre participacion electoral y total dgpots transmitidos durante las campafias politicas, se utiliza la participacion
reportada por las autoridades electorales.

24
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Metodologia: Diagnostico de la informacion

Principales caracteristicas del modelo explicativo de la participacion electoral
Efecto de la sobreexposicion a spotn la participacion electoral
Efecto de la sobreexposicion a spots en la intencion de voto

} . Anexo 1. Metodologia

t Consolidacién de la base de datos
 Diagnéstico de la informacion
t Construccion del modelo

1 Variables utilizadas en el modelo explicativo de la participacion electoral

. Anexo 2. Fuentes de la informacion y referencias bibliograficas

25

coprdenadas



Metodologia: Construccion del modelo

Modelo

I. Planteamiento del problema

Se busca establecer la relacién entre porcentaje de participacion electoral y el nimercsgets en las campafias politicas, la estrategia
disefiada para lograr este objetivo consta de dos pasos:

Modelo de regresion lineal para determinar las variables que explican la participacion electoral.

Modelo para eliminar efectos que influyen en el voto y explicar la participacion electoral que se explica a partir del nGaespots por
campafia.

De esta forma se establece una relacion funcional para estimar la participacidn electoral a partir de las variables explasiti

Participacién electoral = f ( Publicidad electoral, Factores que influyen en el voto )

dondePublicidad electoralse refiere al bloque de variables explicativas asociadas a la exposicion a medios de comunicacion durante las
campanfas politicas, yFactores que influyen en el votge refiere al resto de variables que se consideran relevantes en estudios realizados para
explicar la participacion electoral.

La funciénf se determina mediante el modelo de regresidn lineal con el bloque de las variables explicativas analizadas previamente. Este
modelo lineal, permite conocer la influencia de cada variable significativa para explicar la participacion, a partir de ¢éeficentes de la
regresion para cada variable.

Una vez estimada la participacion electoral se quitan los efectos de otras variables para dejar la participacion electomlsgiexplica a partir del
numero despots, la variable dependiente estimada sin efectos del resto de las variables es P*, de tal forma que:
P*= g ( Nimero despots en las campafias )

La funciéng se calcula mediante un modelo de regresion no lineal, para determinar el nUmero éptimosg®ts que maximiza la participacion
electoral.
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Metodologia: Construccion del modelo

Modelo

Il. Presentacion del modelo

A partir del analisis exploratorio de las variables explicativas se determinaron 60 variables explicativas que resumen hasrdiiones
consideradas por los factores que influyen en el voto.

El modelo que mejor se ajusto a los datos es:

Participacién electoral = f (Logaritmo del nimero dgpots para partidos politicos, Proporcion de género (Hombres/Mujeres), Transicion en el
poder (Cambio en la primera fuerza), Proporcion de la diferencia entre la primera y segunda fuerza politica, Desempleo Afidsctiones
federales (variables dicotdmicas), Circunscripcion (variables dicotémicas) Percepcidn de inseguridad, Porcentaje de la goblaayor a 18
afios, Casillas no instaladas (variable dicotomica, indice de actitudes politicas, Anuncios de partidos en periddicos, Audipocspot,
Temperatura maxima promedio en el mes de julio, Producto Interno Bruto )

A partir de la funcién que explica la participacion electoral se obtiene la siguiente relacion entre participacion electwstdda del resto de los
factores que influyen en el voto con el nUmero dapots en las camparias electorales:
P*= Logaritmo Natural ( NUmero despots en las campafas )

El siguiente paso en la metodologia es ajustar los datos de la relacion establecida mediante una regresion no lineal paramirax la parte
explicada por el nimero despots en la participacion electoral. A partir de esta relacion se busca el nUmerogfmts que maximice la
participacién electoral.

El modelo de regresién lineal multiple que explica la participaciéon electoral a partir de las variables mencionadas previtert@ame un ajuste de
62% medido a partir del coeficiente de determinacion £R Para determinar si el modelo explica la variable dependiente de manera significativa
se utiliza el andlisis de varianza (ANOVA) a partir de la prueba F que se muestra a continuacion:

Sunade Grados de Cuadrados
Modelo Cuadrados libertad medios F p-valor
1 Regre®n 454 19 .024 5.612 .000
Residual .281 66 .004
Total 734 85
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Metodologia: Construccion del modelo

Modelo

Con esta tabla es posible afirmar que el modelo ajusta el valor de la variable participacion de manera significativa a phertas variables
independientes incluidas en el modelo.

En la siguiente tabla se muestran las contribuciones de cada variable para explicar la participacion electoral:

Beta Beta est Peso p-valor
Constante (Intercepto) 0.380 0.000 0.215
V01:Log ( spots de pios politicos ) 0.022 0.461 8% 0.199
V02:% Diferencia entre la y 2a fuerza -0.431 -0.368 7% 0.000
V03:Transicion (cambio en la fuerza) 0.059 0.195 4% 0.024
V04:Proporcion hombres / mujeres -0.443 -0.196 4% 0.113
V05:Desempleo 0.027 0.310 6% 0.007
V06:2003 Afio electoral federal -0.195 -0.730 13% 0.000
V07:2006 Afio electoral federal -0.029 -0.106 2% 0.417
V08:Circunscripcion 1 0.076 0.369 7% 0.011
V09:Circunscripcion 2 0.042 0.180 3% 0.137
V10:Circunscripcion 3 0.116 0.500 9% 0.000
V11:drcunscripcion 4 0.053 0.214 4% 0.078
V12:Percepcion de inseguridad -0.013 -0.095 2% 0.290
V13:% Poblacion mayor a 18 0.879 0.272 5% 0.016
V14:Casillas no instaladas (dicotomica) -0.051 -0.139 3% 0.151
V15:Indice de actitudes politicas 0.010 0.081 1% 0.328
V16:Anuncios de partidos en periddicos 0.000 0.521 10% 0.066
V17:Audiencia por spot 0.000 -0.342 6% 0.040
V18:Temperatura maxima promedio en el mes de julio -0.004 -0.183 3% 0.213
V19:Producto Interno Bruto (PIB) 0.000 -0.218 4% 0.055
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Metodologia: Construccion del modelo

Modelo

A partir del diagrama de dispersién se desarrollaron modelos de regresion no lineal ajustando mejor un modelo cuadraticmgsiéa un valor
optimo de 33,124 spots para obtener un maximo de participacion sin efectos de 21%. Con esta informacion la curva de participacion sin efectos
en relacion al numero despots queda de la siguiente manera:
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El valor estimado de la participacién sin efectos para el nUmero dpots que se asignaron en 2009 para las campafias electorales es de

alrededor del 18%.
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Principales caracteristicas del modelo explicativo de la participacion electoral
Efecto de la sobreexposicion a spotn la participacion electoral
Efecto de la sobreexposicion a spots en la intencion de voto

} . Anexo 1. Metodologia

t Consolidacién de la base de datos
 Diagnéstico de la informacion
t Construccion del modelo

1 Variables utilizadas en el modelo explicativo de la participacion electoral

. Anexo 2. Fuentes de la informacion y referencias bibliograficas
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Educacion

Metodologia: Variables

VariablesSociodemograficas

Definiciér Se incluye como variable explicativa de la participacion electoral Se espera que a mayor
educacién,mayor participaciénelectoral

Justificacion Verba, Schlozmany Brady, 1995 ; Wolfinger& Resentone 1980.
Medicién Atravésde 22 indicadores,sin transformacion

Indicadores

Totalde la poblacionque asiste a la escuelahastalos 5 afios de edad, paralos afios 2000 y 2005
Totalde hombresque asistena la escuelahastalos 5 afios de edad, paralos afios 2000 y 2005
Totalde mujeresque asistena la escuelahastalos 5 afiosde edad, paralos afios 2000 y 2005
Totalde la poblacionque asiste a la escuelaentre 6 y 12 afiosde edad, paralos afios 2000 y 2005
Totalde hombresque asistena la escuelaentre 6 y 12 afios de edad, paralos afios2000 y 2005
Totalde mujeresque asistena la escuelaentre 6 y 12 afiosde edad, paralos afios 2000 y 2005
Totalde la poblacionque asiste a la escuelaentre 13 y 15 afiosde edad, paralos afios 2000 y 2005
Totalde hombresque asistena la escuelaentre 13 y 15 afios de edad, paralos afios 2000 y 2005
Totalde mujeresque asistena la escuelaentre 13 y 15 afiosde edad, paralos afios 2000 y 2005
10. Totalde la poblaciénanalfabetade 15 afioso mas, paralos afios2000 y 2005

11. Totalde hombresanalfabetasde 15 afioso mas, paralos afios 2000 y 2005

12. Totalde mujeresanalfabetasde 15 afios o mas, paralos afios2000 y 2005

13. Porcentajede la poblaciénanalfabetade 15 afios o mas, para los afios 2000 y 2005

14. Porcentajede hombresanalfabetasde 15 afioso mas, paralos afios 2000 y 2005

15. Porcentajede mujeresanalfabetasde 15 afios o més, paralos afios 2000 y 2005

16. Porcentajede la poblacionsin instruccion, paralos afios 2000 y 2005

17. Porcentajede la poblacioncon primariaincompleta, paralos afios 2000 y 2005

18. Porcentajede la poblacioncon primaria completa, paralos afios 2000 y 2005

19. Porcentajede la poblacioncon secundariaincompleta, paralos afios 2000 y 2005

20. Porcentajede la poblacioncon secundariacompleta, paralos afios 2000 y 2005

21. Porcentajede la poblaciéoncon educacionmedia superior,paralos afios 2000 y 2005

22. Porcentajede la poblacioncon educacionsuperior,paralos afios 2000 y 2005

©CoNoTOr~®WDNE

ACenso general de
poblacion y vivienda
2000, Instituto Nacional
de Estadisticay
Geografia (INEGI)
AConteo de poblacion y
vivienda 2005, INEGI

Definicién Se incluye como variable explicativa de la participacion electoral. Se espera que a mayor edad,
mayor participacionelectoral.

Justificacién Wolfinger& Resentone 1980 ; Moreno,2000.
Medicién Atravésde 3 indicadores,sin transformacion
Indicadores

1. Edadmedianatotal, paralos afios 2000 y 2005

2. Edadmedianade hombres,paralos afios 2000 y 2005
3. Edadmedianade mujeres, paralos afios 2000 y 2005

ACenso general de
poblacién y vivienda
2000, INEGI.
AConteo de poblacién y
vivienda 2005, INEGI.
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Variable

Desempleo

Metodologia: Variables

VariablesSociodemograficas

Descripcién Fuente

Definicién Se incluye como variable explicativade la participacionelectoral. Se esperaque a mayor nivel de
ingreso,mayor participacionelectoral

Justificacién Verba, Scholzmany Brady, 1995 ; Wolfinger& Resentone 1980.

Mediciént A través de 2 indicadores, obteniendo el PIB per capita al dividir el PIBtotal entre la poblacién
total.

Indicadores
1. ProductolnternoBruto total, paralos afios 2000 a 2009
2. Productolnterno Bruto per capita, paralos afios 2000 a 2009

ASistema de cuentas
nacionales de México,
INEGI

Definicién Se incluye como variable explicativa de la participacion electoral Se espera que a menor
desempleo,mayorparticipacionelectoral.

Justificacién Verba,Scholzmany Brady, 1995 ; Wolfinger& Resentong 1980.

Medicién Atravésde 2 indicadores,obteniendoel indicador Desempleoa partir de los indicadoresauxiliares
Desempleourbanoy Desempleorural.

Indicadores

1. Empleoinformal promedio, para los afios 2000 a 2009
2. Desempleo,paralos afios2000 a 2009

3. Desempleourbano, para los afios 2000 a 2004

4. Desempleorural, paralos afios2006 a 2009

AEncuesta nacional de
ocupacion y empleo,
INEGI
AEncuesta nacional de
empleo urbano, INEGI
Mireccién general del
servicio pablico de
informacién, INEGI

Definicién Se incluye como variable explicativa de la participacion electoral Se espera que a mayor
movilidad de los ciudadanosen el territorio nacionaly en el extranjero,habra menor participacionelectoral

Justificacion Instituto Federal Electoral,2002.

Medicién Atravésde 2 indicadores,sin transformacion

Alndicadores y cifras,
Consejo Nacional de

Poblaciéon (CONAPO)
Indicadores
1. Tasade migraciénnetainterestatal, paralos afios 2000 a 2009
2. Tasade migracionneta internacional, paralos afios 2000 a 2009
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Metodologia: Variables

Esperanza de vida

Mortalidad infantil

Poblacion

VariablesSociodemograficas

Definicién Se incluye como variable explicativa de la participacion electoral Se espera que a mayor
esperanzade vida, mayor participacionelectoral

Medicién Atravésde 3 indicadores,sin transformacion

Indicadores

1. Esperanzade vidatotal, paralos afios 2000 a 2009

2. Esperanzade vida de hombres,paralos afios2000 a 2009
3. Esperanzade vida de mujeres,para los afios 2000 a 2009

ACONAPO

Definicién Se incluye como variable explicativa de la participacion electoral Se espera que a menor
mortalidad infantil, mayorparticipacién electoral.

Medicién Atravésde 1 indicador, sin transformacion

Indicador
1. Tasade mortalidad infantil, paralos afios 2000 a 2009

ACONAPO

Definiciér Seincluye como variable auxiliar de la participacionelectoral Losindicadoresde esta variable se
utilizan en la construcciény transformacionde otras.

Justificacién Moreno,2000.

Medicién Atravésde 6 indicadores,estimandola poblaciénde 18 afioso mas paralos afios 1996 a 1999 y
2001 a 2004 con la tasa de crecimiento de este grupo poblacional observadaentre los afios 1995, 2000 y
2005.

Indicadores

1. Poblaciontotal a mitad de afio, paralos afios 2000 a 2009

2. Porcentajede la poblaciontotal a mitad de afio, paralos afilos 2000 a 2009
3. Poblacionde 15 y més afios., paralos afios 2000 y 2005

4. Poblacionde 18 y méas afios, para los afios 1995 a 2005

5. Poblaciontotal de hombres,paralos afios 2000 a 2009

6. Poblaciontotal de mujeres, paralos afios 2000 a 2009

7. Densidadpoblacional,parael afio 2000

ACONAPO
ACenso general de
poblacién y vivienda
2000, INEGI
AConteo de poblacién y
vivienda 1995, INEGI
AConteo de poblacion y
vivienda 2005, INEGI
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Metodologia: Variables

Vari abl 0Compl ejidad del

registroé

e |

Poblacién
registrada en lista
nominal

Definicién Se incluye como variable explicativa de la participacion electoral Se espera que a menor
complejidaddel registro,mayor participacion electoral

Justificacién Wolfingery Rosentong 1980 ; Ansolabeherey Konisky, 1994 .
Medicién Atravésde 1 indicador, construidoal dividir la lista nominal entre la poblaciéonde 18 afiosy mas.

Indicador.
1. Porcentajede la poblacionde 18 afiosy mas en la lista nominal, paralos afios 1997-2008

Resultados y
estadisticas electorales,
Instituto Federal
Electoral (IFE)
Resultados y
estadisticas electorales,
Instituto Electoral Estatal
(IEE) de las 32 entidades

Vari able ol dent.

Participacion
electoral
anterior

Definicion Se incluye como variable explicativa de la participacion electoral Se espera que a mayor
participacionen las eleccionesde 3 y 6 anteriores,mayor participacionelectoral.

Justificacién Rikery Ordeshook 1968.

Mediciént A través de 2 indicadores, obtenidos al dividir el nimero total de votos en eleccion entre la lista
nominal.

Indicadores
1. Participaciénen la eleccion3 afios anterior, paralos afios 1997 -2009
2. Participacionen la eleccion6 afios anterior, paralos afios 1997 -2009

Resultados y
estadisticas electorales,
IFE
Resultados y
estadisticas electorales,
IEE de las 32 entidades
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Metodologia: Variables

Definiciér Se incluye como variable explicativa de la participacion electoral. Se espera que con 41,300
spots electorales en las televisoras que concentran 91% de la audiencia, se maximice la participacion
electoral

Justificacién Freedman, Franz y Goldstein, 2004; McFaul, 1996; Straubhaar, Olsen and Nufies, 1993;
Hirmas,1993; Farrell, 1996 ; Magaloni, 1997 ; Popkin,1991 y Zaller,1992.

Mediciornt Através de 3 indicadores, construidosa partir de 488 indicadoresauxiliares 240 indicadoresde
rating de spots electorales totales, de partidos politicos, del IFEy del resto de las autoridades electorales
240 indicadoresdel nimero de televidentes expuestosa spots electoralestotales, de partidos politicos, del
IFE y del resto de las autoridades electorales 8 indicadores sobre el precio y nimero total de spots
electorales totales, de partidos politicos, del IFE y del resto de las autoridades electorales Todos los
anteriores incluyen informacién a nivel nacional, D.F., Monterrey, Guadalajaray del interior de la repiblica
(excluyendoD.F., Monterreyy Guadalajara) Tambiéncuentan con desagregaciénpor sexo,gruposde edad y
nivelesde ingresa

Indicador.

1. Numerode spotselectorales,paralos afios 2000 a 2008

2. Audienciade los spots electorales,paralos afios 2000 a 2008
3. Ratingde spotselectorales,paralos afios2000 a 2008

MBase de datos sobre
spots electorales y
rating.
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Metodologia: Variables

Variable Anuncios electorales en otros medios

Anuncios
electorales en
otros medios

Exposicion a
noticieros en
television

Variables de
interés politico y
basqueda de
informacién
electoral

Definiciért Se incluye como variable explicativa de la participacién electoral. Se espera que a mayor
anuncioselectoralesen revistas, periddicosy radio, mayor participacion electoral

Justificacién Freedman, Franz y Goldstein, 2004; McFaul, 1996; Straubhaar, Olsen and Nufies, 1993;
Hirmas,1993; Farrell, 1996 ; Magaloni, 1997 ; Popkin,1991 y Zaller,1992.

Medicién Atravésde 3 indicadores,sin transformacion

Indicador.

1. Numerode anuncio politicosen revistasde contenido politico, para los afios 2000 a 2009
2. Numerode anunciopoliticosen periédicos,paralos afios 2000 a 2009

3. NUmerode anuncio politicosen radio, paralos afios 2000 a 2009

Base de datos sobre
anuncios electorales,

Variables Busqueda activa de informacioén politica

Definicién Seincluye como variable explicativade la participacionelectoral. Se esperaque a mayorrating de
noticierosdurante la campafiaelectoral, mayorparticipacion electoral

Justificaciéon Moreno,2000.
Medicién Atravésde 1 indicador, sin transformaciéon

Indicadores
1.Ratingde noticierosde televisiénde los canalesreportadosdurante campafia,paralos afios 2000 a 2008

MBase de datos sobre
spots electorales y rating

Definiciért Se incluye como variable explicativa de la participacion electoral Se espera que a mayor
informacién politica, mayorparticipaciénelectoral.

Justificaciéon Moreno,2000.

Medicién Atravésde 3 indicadores,sin transformacion

Indicador.

1. Televisioncomo fuente de informacion politica, para los afios 2001, 2003, 2005 y 2008

2. Radiocomo fuente de informacion politica, paralos afios 2001, 2003, 2005 y 2008
3. Periddicocomofuente de informacion politica, paralos afilos 2001, 2003, 2005 y 2008

AEncuesta nacional
sobre cultura politica y
practicas ciudadanas
(ENCUP) 2001, 2003,
2005y 2008, INEGI
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